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AKTYWIZUJACY SCENARIUSZ LEKCJI
opracowany w ramach projektu

»INNOWACJE W EDUKACJI SZKOLNEJ"

Temat lekcji:

PROJEKTOWANIE KAMPANII ,,STOP FAKE NEWS”
1. Cele lekg;ji
Uczen:

e potrafi zaplanowac i zaprezentowac mini-kampani¢ edukacyjng przeciwdziatajaca
fake newsom,

e zna podstawowe elementy skutecznej kampanii spotecznej (cel, odbiorca, przekaz,
forma, kanat dystrybucji),

e rozwija umiejetnos$¢ kreatywnej pracy zespotowej, argumentacji i komunikacji,
o potrafi dobra¢ odpowiednie hasta 1 materiaty wizualne,

o $wiadomie korzysta z wiedzy o dezinformacji, by edukowac innych.

2. Grupa docelowa

Uczniowie szkot podstawowych

3. Metody
o Praca projektowa w grupach
o Burza mozgow
e Analiza przyktadow

o Prezentacja i omOwienie prac

4. Materialy
o Tablica interaktywna lub flipchart
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e Przyktady kampanii spotecznych (slajdy, plakaty, grafiki, posty internetowe)

o Karta pracy ,,Plan kampanii STOP FAKE NEWS” (szablon)

o Kartki A3, kolorowe pisaki, nozyczki, klej

e Dostep do internetu (opcjonalnie do inspiracji lub prostych grafik w Canvie)

5. Przebieg lekcji (45 minut)

1. Wprowadzenie — po co kampanie spoleczne? (5 min)

Forma: burza mozgow + krotka rozmowa kierowana

Przebieg:

1. Rozgrzewka: Nauczyciel pyta uczniow:

@)

Czy kiedykolwiek spotkaliscie si¢ w internecie z kampania, ktdra miata
zmieni¢ czyje$ zachowanie? (np. akcje typu ,,Stop przemocy”, ,,Nie hejtu;j”,
,Zostanh w domu podczas pandemii’)

Czy uwazacie, ze takie kampanie mogg dziata¢? Co sprawia, ze o nich
pamietamy?

Czy w internecie mozna zrobi¢ cos, by falszywe wiadomosci rozchodzity si¢
wolniej lub w ogdle znikaty?

2. Zbieranie pomysléw: Uczniowie podaja przyktady akcji, ktore znajg ze szkoty,
medidw, internetu (np. memy edukacyjne, hasta na TikToku, plakaty w szkole).
Nauczyciel zapisuje propozycje na tablicy.

3. Informacje merytoryczne (krotki wyklad):

o

Definicja kampanii spolecznej: to zaplanowane dziatanie majace wptyna¢ na
zachowania lub §wiadomos$¢ ludzi w waznych sprawach (np. bezpieczenstwo,
zdrowie, odpowiedzialno$¢ w siect).

Dlaczego dziata: wykorzystuje prosty jezyk, emocje, obrazy, ktére szybko
docierajg do odbiorcow, czesto powtarzajg si¢ w roznych miejscach (szkota,
internet, plakaty), dzigki czemu tatwo je zapamigtac.

Rola w walce z fake newsami: kampanie moga uczy¢, jak sprawdzaé zrodta,
zachecac¢ do niewierzenia w emocjonalne tytuty i pokazywac, ze kazdy
uzytkownik internetu ma wptyw na to, co si¢ w nim rozprzestrzenia.

4. Omowienie elementow kampanii: nauczyciel pokazuje na przykladzie (moze by¢
wydruk lub slajd):
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o

o

Cel kampanii: co chcemy zmieni¢ (np. mniej udostepnien fake newsow).
Odbiorca: do kogo méwimy (uczniowie, rodzice, wszyscy uzytkownicy sieci).

Hasto: krotkie, chwytliwe zdanie (np. ,,STOP FAKE NEWS — sprawdz, zanim
klikniesz”).

Forma: plakat, mem, post, filmik, hashtag.

Kanat publikacji: szkota, media spotecznosciowe, lokalna akcja w miescie.

5. Podsumowanie wprowadzenia: nauczyciel podkresla, ze w dalszej czesci lekcji
uczniowie sami stworzg mini-kampanie, ktora bedzie mogta zosta¢ zaprezentowana w
szkole lub w internecie jako przyktad dzialan przeciwko dezinformacji.

2. Inspiracja — szybki przeglad przykladéw (5 min)

Forma: pokaz slajdow + krotka analiza w parach

Przebieg:

1. Prezentacja materialow — nauczyciel pokazuje uczniom 4-6 przyktadéw kampanii
edukacyjnych przeciwko dezinformacji. Moga to by¢ wydruki, slajdy lub zrzuty ekranu z
internetu. W zestawie znajdujg si¢ zarowno prawdziwe kampanie, jak i przyktady stworzone
na potrzeby lekcji:

Przyklady faktyczne:

1. Plakat edukacyjny (UE — Think Before You Share)

o

o

o

Haslo: ,, Pomys! zanim udostepnisz”
Obraz: telefon w dtoni, nad nim lupa i znak STOP.

Pod spodem: ,, Sprawdz zrédlo. Chron siebie i innych przed fatszywymi
informacjami.”

2. Post z portalu fact-checkingowego (Demagog.org.pl)

o

Grafika: dwa identyczne nagtéwki obok siebie — jeden oznaczony ,,Prawda”,
drugi ,,Faltsz”.

Tekst: ,, Ten news o darmowych biletach do kina dla wszystkich? Faisz.
Sprawdz fakty na demagog.org.pl zanim uwierzysz.”

3. Infografika ,,Jak rozpozna¢ fake news” (Konkret24)

o

4 kroki: sprawdz zrodto, poréwnaj w innych mediach, ocen tytut, nie
udostepniaj, jesli masz watpliwosci.
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o Obraz: ikony lupy, komputera, znaku zapytania.

Przyklady fikcyjne (do ¢wiczenia w klasie):
4. Plakat szkolny ,,STOP FAKE NEWS”

e Hasto: ,, Nie klikaj w ciemno — sprawdz zrodto!”
e Obraz: uczen przy komputerze, obok chmurki: ,,Prawda” v i ,,Falsz” X.
o Dot plakatu: ,, Zanim udostepnisz — pomysl, kto to zobaczy.”

5. Post na Instagram szkolny

o Zdjegcie: sensacyjny nagtéwek: ,, Uczniowie dostang wolne cale dwa

tygodnie!”

o Podpis: ,, Brzmi fajnie? To fake news! Sprawdz w kalendarzu szkoty. Nie wierz

we wszystko, co krqzy po sieci.”
o Hashtag: #PrawdaMaZnaczenie

6. Scenka z TikToka (scenariusz)

o Osoba 1 dostaje wiadomo$¢: ,, Zamykajq wszystkie sklepy od jutra! Zrob

zakupy natychmiast!!!”

o Osoba 2 sprawdza na stronie ministerstwa — komunikat: ,, 7o nieprawda —

sklepy otwarte”.

o Napis na koncu: ,, Sprawdz zanim si¢ przestraszysz”’ + hashtag
#StopFakeNews.

2. Krotka analiza w parach: uczniowie w parach omawiaj3:
o Co sprawia, ze dany materiat jest zauwazalny? (kolory, obraz, hasto).
e Czy przekaz jest jasny 1 zrozumiaty?
o Jakie emocje wywotuje? (powaga, $miech, ostrzezenie).

e Czy zacheca do dzialania? (np. sprawdzenia zrodta).

3. Whnioski klasowe: nauczyciel zapisuje na tablicy elementy, ktore powtarzaja si¢ w

skutecznych kampaniach, np.:
o krotki, chwytliwy tekst,
e wyrazny obrazek lub symbol (np. lupa, znak STOP),
e kontrastowe kolory,
e emocje (odpowiedzialno$¢, humor, ciekawos¢),
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e proste wezwanie do dziatania (,,Sprawdz”, ,,Zglo$”).

4. Podsumowanie: nauczyciel podkresla, ze te elementy uczniowie wykorzystaja w
swojej kampanii, aby byta krotka, zrozumiala i latwa do zapamie¢tania.

3. Cwiczenie gléwne — ,,Tworzymy kampanie STOP FAKE NEWS” (25 min)

Forma: praca w grupach (3-5 osob)
Cel: rozwijanie kreatywnoSci, wspolpracy i umieje¢tnosci tworzenia kroétkiego,
skutecznego przekazu edukacyjnego przeciwko dezinformacji.

Etap 1 — Planowanie (10 min)

Kazda grupa otrzymuje Kartg pracy z tabela do uzupekienia oraz zestaw przyktadow z
poprzedniego punktu (faktyczne i fikcyjne kampanie).
Instrukcja: zanim zaczniecie tworzy¢ plakat czy post, zaplanujcie catg kampanig.

Element

kampanii Nasz pomyst
. 9 . . . .o .
Cel kampanii Co chc’emy ?s1qgnqc. Jakie za.chowanl,a zn.lzenlc. (np. ,Sprawdzaj
zrodla”, ,,Nie wierz w sensacyjne naglowki”).
. Do kogo kierujemy przekaz? (np. uczniowie szkoly, rodzice, uzytkownicy
Odbiorca .
TikToka).
Haslo ot . .
kampanii Krotki, chwytliwy tekst (max. 57 stow).
Forma Plakat, mem, post w social mediach, krotki filmik, hashtag, mini-
podcast.
Glowne . Najwazniejsza mysl dla odbiorcy.
przestanie
Kanal Gdzie pokazemy kampanie? (np. Instagram szkolny, gazetka, tablica)
Wskazowki:

e Hasto ma by¢ krotkie, wyraziste i zapadajace w pamiec.
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e Przekaz powinien by¢ prosty i zrozumialy dla odbiorcy.
e Pomyslcie, jakie emocje chcecie wywola¢ (odpowiedzialnos¢, ciekawos$¢, troska).

e Mozecie inspirowac si¢ pokazanymi przyktadami, ale stwdrzcie co$ wlasnego.

Etap 2 — Tworzenie materiatu (15 min)

Kazda grupa przygotowuje prototyp kampanii — pierwsza wersje materialu
edukacyjnego.

Do wyboru:

o Plakat — kartka A3 lub wersja cyfrowa, z hastem, grafika, symbolem STOP FAKE
NEWS.

e Post lub mem — krotki tekst + ilustracja, format jak na Instagram/TikTok.
e Scenka/filmik — scenariusz 30—-60 sekund z sytuacjg fake newsa i reakcjg bohaterow.

« Hashtag kampanii — np. #StopFakeNews, #SprawdzZanimKlikniesz,
#PrawdaMaZnaczenie.

Wazne elementy:
o Przekaz edukacyjny: zache¢ta do sprawdzania informacji, zgtaszania fake newsow.
e (Czytelnos¢: duze litery, prosta grafika, mato tekstu.
e Wezwanie do dziatania: np. ,,Sprawdz zrodto”, ,,Zglo$ post™.
Podpowiedzi:
e Zrobcie co$, co sami chcielibyscie udostgpni¢ znajomym.
e Uzyjcie kontrastowych kolorow, symboli, prostych obrazkow.

o Wymyslcie kilka wersji hasta 1 wybierzcie najlepsza.

Etap 3 — Prezentacja i omowienie (8 min)
1. Przygotowanie do prezentacji (1 min)
o Grupa wybiera 1-2 osoby do prezentacji.
o Ustalcie, kto mowi o celu, hasle, formie.
2. Prezentacje grupowe (ok. 2 min na grupg)

o Pokazcie swoj material (plakat, post, scenariusz).
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o Wyjasnijcie: cel kampanii, odbiorcg, hasto, forme, kanat publikacji.
3. Pytania od klasy (1-2 min)

o Np.:,,Dlaczego wybralicie taki symbol?”, ,,Jak zachecicie odbiorcow do
dziatania?”

4. Glosowanie klasowe (1 min)

o Kategoria: ,,najlepsze hasto”, ,,najlepsza grafika”, ,,najbardziej pomystowa
forma”.

5. Podsumowanie nauczyciela (ok. 2 min)
o Wszystkie projekty sa warto§ciowe 1 moga by¢ wykorzystane w szkole.

o Mozliwe dziatania: umieszczenie plakatow w korytarzu, publikacja w mediach
szkotly, ,,Tydzien STOP FAKE NEWS” z prezentacja mtodszym klasom.

Tabela w formie tekstowej, gotowa do wstawienia w scenariusz zajec:

Element kampanii Nasz pomyst

Cel kampanii — Co chcemy osiagnaé¢? Jakie
zachowania zmieni¢?

Odbiorca — Do kogo kierujemy przekaz?
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Element kampanii Nasz pomyst

Haslo kampanii — Krotki, chwytliwy tekst
(max. 5-7 stow)

Forma - Plakat, mem, post, filmik, hashtag,
podcast

Glowne przestanie — Jedna najwazniejsza
mysl, ktora chcemy zostawi¢ odbiorcom

Kanal publikacji — Gdzie nasza kampania
moglaby by¢ pokazana?

5. Podsumowanie i refleksja (2—-3 min)

Cel: utrwalenie wiedzy, uswiadomienie uczniom znaczenia ich dzialan w walce z
dezinformacja oraz wzmocnienie poczucia sprawczosci.

Przebieg zajec:
1. Praca indywidualna (1-2 min)
o Uczniowie zapisuja w zeszytach lub na matych kartkach swoje refleksje,

konczac zdania:
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=, Zrozumialem/am, ze kampania STOP FAKE NEWS...”

= W naszej grupie nauczytem/am si¢, ze wazne jest...”

=, W przysztosci moge zareagowac na fake newsy, tworzac...”
,,Najbardziej zapamigtatem/am z dzisiejszej lekcji...”

o Uczniowie moga zdecydowaé, czy chca odczyta¢ swoja odpowiedz glosno, czy
przekaza¢ ja anonimowo nauczycielowi (np. na kartce).

2. Tablica klasowa — wspélne wnioski (1 min)

o Nauczyciel tworzy liste na tablicy lub flipcharcie pt. ,,Jak mozemy dziata¢
przeciw fake newsom?”

o Uczniowie podaja swoje propozycje, np.:
= sprawdzac zrodia przed udostepnieniem,”
= tworzy¢ proste plakaty lub posty edukacyjne,”
,»zacheca¢ innych do krytycznego myslenia,”
= zglaszac¢ falszywe tresci w mediach spotecznos$ciowych,”
»organizowac kolejne mini-kampanie w szkole lub internecie.”
3. Podsumowanie nauczyciela (ok. 1 min)

o Podkresla, ze kazdy uczen ma realny wptyw na srodowisko informacyjne,
nawet poprzez mate dziatania, jak nieudostepnianie niesprawdzonych
wiadomosci czy tworzenie wlasnych materiatdéw edukacyjnych.

o Zacheca do wykorzystania projektow stworzonych podczas zaje¢ w realnych
kanatach komunikacji (gazetka, szkolny profil w social mediach, wydarzenia
edukacyjne).

o Dodaje: ,, Dzigki takim kampaniom stajecie sie¢ ambasadorami prawdy w
internecie — pomagacie innym odroznia¢ fakty od falszu.”

5. Slownik pojeé¢ — Kampanie i dezinformacja

Pojecie Definicja

Fake news Fglszywa,l}lb zmanipulowana informacja udajaca prawdziwg
wiadomosc¢.

Dezinformacja Celowe wprowadzanie w blad za pomocg nieprawdziwych tresci.
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Pojecie Definicja

Zaplanowane dzialania edukacyjne i informacyjne, ktore maja

Kampania spoteczna ., .
zmienia¢ postawy ludzi.

Haslo kampanii Kroétkie, chwytliwe zdanie, ktére zapada w pamieé 1 wyraza gtowny

cel akcji.
Fact-checking Sprawdzanie faktow w wiarygodnych zrodtach.
Odpowiedzialno$¢ Swiadome, etyczne korzystanie z internetu, w tym reagowanie na
cyfrowa falszywe tresci.

7. Przewodnik metodyczny dla nauczyciela
1. Przyktady i inspiracje

e Przygotowanie materiatow: przed lekcja zbierz kilka przyktadow kampanii
edukacyjnych zwigzanych z dezinformacja:

o Plakaty i grafiki z kampanii UE, EDMO lub EUvsDisinfo (np. ,,Think Before
You Share”, ,,Pomysl zanim udostgpnisz”).

o Posty z portali fact-checkingowych (Demagog, Manipulatofi.cz,
Infosecurity.sk) pokazujace, jak prosty komunikat moze zatrzymac fake newsy.

o Hasta kroétkie, rytmiczne, tatwe do zapamigtania, np. ,, Stop Fake News —
Sprawdz, zanim klikniesz!”.

e Pokaz uczniom rozne formaty kampanii: plakat, mem, krotkie wideo, hasztag.

e Zwrd¢ uwagg, jak emocje, kolorystyka, proste grafiki wptywaja na skuteczno$¢
przekazu.

2. Materiaty do ¢wiczen

o Karty pracy: z polami do wpisania celu kampanii, grupy odbiorcéw, hasta, formy
przekazu 1 kanatu publikac;ji.

e Szablony plakatow: puste formatki A3 z miejscem na hasto 1 grafike — utatwig prace
grupom.

o Kolorowe pisaki, mazaki, kredki, karteczki samoprzylepne, ewentualnie dostep do
komputeroéw/tabletéw dla tworzenia projektow cyfrowych.

o Slajdy z inspiracjami: aby kazda grupa mogla zobaczy¢, jak wygladaja profesjonalne
kampanie edukacyjne.
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3. Moderowanie pracy grup

e Przypominaj o celu kampanii: walka z dezinformacjg — zachecenie do sprawdzania
informacji, nieudost¢pniania fake newsow.

e Zadawaj pytania kierunkowe:
o ,,Czy wasz przekaz jest zrozumiaty dla innych uczniow?”
o ,,Czy to hasto zacheci kogos do zastanowienia sig, zanim kliknie?”

o ,,Czy material jest pozytywny i inspirujgcy, a nie wysmiewajqcy ludzi, ktorzy
wierzq w fake newsy?”

o Wspieraj pomysty tworcze, ale pokazuj, jak mozna je skréci¢ 1 wzmocnié, by byty
tatwe do zapamigtania.

4. Budowanie bezpiecznej atmosfery
o Podkresl, ze kazdy pomyst jest warto§ciowy, nawet jesli wymaga dopracowania.

e Zamiast krytyki stosuj pytania: ,, Co mogtoby sprawic, ze wasz plakat bytby jeszcze
bardziej przekonujgcy?

o Unikaj oceniania estetyki pracy — wazniejszy jest przekaz i pomyst niz wyglad
projektu.

5. Rozszerzenie dziatan po lekcji
e Zorganizuj gtosowanie w klasie lub szkole na najlepsza kampanig.
e Wybierz 1-2 projekty do realizacji:
o wydrukuj plakaty 1 rozwie$ w szkole,
o opublikuj przygotowane grafiki/posty na szkolnym profilu,
o zapros$ uczniéw do stworzenia krétkiego filmiku edukacyjnego.

e Mozesz potaczy¢ dzialania z tygodniem edukacji medialnej lub projektem szkolnym o
bezpieczenstwie w sieci.

8. Zrodla:
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1. Zrédia miedzynarodowe (UE i §wiat)

European Digital Media Observatory (EDMO) — https://edmo.eu
Zawiera baze raportow i materiatéw edukacyjnych o fake newsach w krajach UE,
narzedzia do analizy tresci, przyktady dziatan spotecznych i kampanii edukacyjnych.

EUvsDisinfo (European External Action Service) — https://euvsdisinfo.eu
Projekt UE zwalczajgcy dezinformacje, w tym dotyczacg wojen informacyjnych.
Dostepne analizy fake newsow, grafiki, infografiki 1 gotowe materiaty do
wykorzystania w edukacji.

UNESCO - Media and Information Literacy Curriculum for Teachers —
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971

Globalny podrecznik o edukacji medialnej, zawiera propozycje ¢wiczen i przyktadow
kampanii spotecznych zwigzanych z falszywymi informacjami.

OECD - ""How to Spot Fake News"" — https://www.oecd.org/education/
Materialy o odpornosci cyfrowej, przyktadach dezinformacji i roli edukacji w
przeciwdziataniu fake newsom.

Media Literacy Now (USA) — https://medialiteracynow.org/
Przyktady kampanii edukacyjnych skierowanych do mtodziezy, gotowe hasta, grafiki i
projekty szkolne.

2. Zrodla polskie

Demagog.org.pl — https://demagog.org.pl
Najwiekszy polski portal fact-checkingowy, prowadzi kampanie edukacyjne, publikuje
analizy fake newsOw oraz materiaty graficzne (infografiki, plakaty).

Konkret24 (TVN24) — https://konkret24.tvn24.pl
Artykuty obalajace falszywe informacje, w tym dotyczace zdrowia, polityki,
bezpieczenstwa. Cenne zrodlo przyktadéw do ¢wiczen.

Niebezpiecznik.pl — https://niebezpiecznik.pl
Artykuly o bezpieczenstwie w sieci, phishingu, manipulacjach informacyjnych — do
wykorzystania przy tworzeniu kampanii ostrzegawczych.

Gov.pl — Bezpieczny Internet — https://www.gov.pl/web/cyfryzacja/bezpieczny-
internet

Materiaty edukacyjne dla uczniow i nauczycieli o bezpiecznym korzystaniu z sieci, w
tym reagowaniu na fatszywe informacje.

3. Zrodla czeskie i stowackie
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Manipulatori.cz — https://manipulatori.cz

Analizy fake newsow, narzedzia edukacyjne, przyktady kampanii medialnych z
Czech.

Demagog.cz — https://demagog.cz
Weryfikacja wypowiedzi politykow, przyktady falszywych tresci i sposoby ich
sprawdzania.

Demagog.sk — https://demagoqg.sk
Stowacki portal fact-checkingowy, scenariusze edukacyjne, przyktady manipulacji w
mediach spotecznosciowych.

Infosecurity.sk — https://infosecurity.sk
Raporty o dezinformacji w krajach Europy Srodkowej, przydatne w budowaniu
swiadomosci uczniow.

4. Narzedzia pomocne przy tworzeniu kampanii

Canva (https://www.canva.com) — darmowe szablony plakatow, infografik, postow
do mediow spotecznosciowych.

Piktochart (https://piktochart.com) — narzg¢dzie do szybkiego tworzenia grafik
edukacyjnych.

Kahoot (https://kahoot.com) — quizy o fake newsach i weryfikacji informacji jako
uzupehienie kampanii.

Google Fact Check Tools (https://toolbox.google.com/factcheck) — narzedzie do
wyszukiwania sprawdzonych faktow i obalonych fake newsow.

B
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