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AKTIVUJICI SCENAR HODINY
vypracovany v ramci projektu

»+INOVACE V SKOLNIM VZDELAVANI"

TEMA:

Algoritmy, informacni bubliny a digitalni ozvéna — proc¢ internet
ukazuje jen to, co chceme vidét?
(Personalizace obsahu a jeji vliv na nazory)

1. Cile hodiny

e rozumi, co jsou internetové algoritmy a jak vybiraji obsah na socidlnich sitich,

o dokéze vysvétlit jev informacni bubliny a efektu digitalni ozvény,

e vnima, jak personalizace obsahu miiZe ovliviiovat jeho nazory a rozhodnuti,

o zna zékladni zplsoby, jak rozsifovat informac¢ni perspektivu na internetu,

e rozviji schopnost kritického mysleni a odpovédného vyuzivani digitadlnich médii.

2. Cilova skupina
Z4ci zakladnich $kol
3. Vyukové metody

e Brainstorming

e Moderovana diskuse

o Skupinova prace (analyza ptipadi)
e Mini-pfednaska s vizualnimi prvky
e Cviceni s kartami a tabulkami

4. Vyukové pomiicky / zdroje

e Projektor nebo interaktivni tabule

o Infografika ,Jak funguji algoritmy?*

e Pracovni listy s ukazkovymi vysledky vyhledavani, feedy ze socidlnich siti
o Tabulka pro analyzu informaci: ,,Je mtj feed rozmanity?*

o Priklady jevil: informacni bublina, echo chambers
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e Vzdélavaci weby:
o Demagog.org.pl — materialy o dezinformacich a algoritmech
o EUvsDisinfo.eu — analyzy vlivu obsahu na vetejné minéni
o EDMO.eu — medialni vzdélavani v EU

5. Pribéh hodiny (¢as: 45 minut)

1. Uvod — ukazuje internet viem toté%? (5 min)
Forma: brainstorming, fizeny rozhovor

Otazky pro zéky:

e V3imli jste si, Ze se vam na socialnich sitich objevuji hlavné obsahy podle vasich
z4jmu?

e Mite pocit, Ze internet ,,vi*, co mate radi, a ukazuje vam reklamy nebo ptispévky
podle ptedchoziho vyhledavani?

o Uvidi dvé osoby, které¢ do Googlu napiSou stejny pojem, vzdy totozné vysledky?

e Davé nam to, co vidime online, Uplny obraz udélosti ve svété, nebo jen ttrzek vybrany
specidlné pro nas?

o Stalo se vam n€kdy, Ze vam pratelé ukazali ptispévek nebo video, které jste vy nikdy
nevidéli, 1 kdyZ pouZivate stejné aplikace?

Roz3ifujici informace:

o Internetové algoritmy jsou soubory piikazi, které analyzuji nasi online aktivitu — co
klikame, co ,,lajkujeme*, kolik ¢asu travime na strance — a na tomto zéklad¢ rozhoduji,
jaky obsah nam ukézou pristé.

o Diky algoritmim je pouzivani internetu rychlejsi a pohodInéjsi, ale ma to i druhou
stranku — vytvareji tzv. ,,informacni bublinu®: dostavdme jen zpravy, videa a
prispévky, které potvrzuji nase zajmy ci piedchozi volby, a jiné pohledy zlstavaji
stranou.

e Digitdlni ozvéna (echo chamber) znamena, ze v siti slySime hlavné opakujici se nazory
podobné tém nasim, protoze algoritmy ndm je ukazuji stale znovu. To mlze vést k:

o utvrzovani se v mylnych presvédcenich,
o omezeni kontaktu s rozmanitymi informacemi,
o snadngj$imu ovliviiovani naSich rozhodnuti a nazorl jednostrannym obsahem.

o Internet nemusi vzdy ukazovat objektivni pravdu — Casto ukazuje to, co se ,,nejlépe
klika* nebo co algoritmus vyhodnoti jako souladné s nasim uzivatelskym profilem.
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2. Definice a priklady (10 min)

Forma: mini-pfednaska + tstni kviz

Definice:

Internetovy algoritmus — soubor pravidel a vypoctl, které urcuji, jaky obsah uvidis
online. Analyzuje tva kliknuti, lajky, dobu sledovani videi, nav§tévované stranky a na
zékladé toho voli, co ti ukaze dal. Algoritmy ,,nemysli“, ale dokédzou velmi ptesné
piedvidat, co upouta tvou pozornost.

Informacni bublina — situace, kdy t¢ internet obklopuje obsahem v souladu s tim, co
jsi diive sledoval nebo ¢emu véfil. Proto méné Casto narazis na jiné nazory ¢i zpravy v
rozporu s tvymi postoji. Vysledkem mtize byt pocit, ze ,,vSichni si mysli totéz co ja“, i
kdyz to neni pravda.

Digitalni ozvéna (echo chamber) — jev opakovani téhoz obsahu a nazori online.
Prispévek ¢i video sdilené v mnoha skupinach vypada, jako by pochazelo z mnoha
nezavislych zdroja, ale ve skutecnosti jde o tutéz informaci kolujici dokola.
Opakovani vytvari dojem pravdivosti (,,kdyZ o tom mluvi v§ude, musi to byt pravda®).
Personalizace obsahu — proces, kdy weby a aplikace vybiraji obsah (napf. reklamy,
zpravy, videa) specialné pro tebe. D&je se to na zakladé¢ historie vyhledavani, lajki,
sledovanych uctd. Cilem je, abys na internetu stravil vic casu, ale zaroven to muze
omezovat tviyj ptistup k celkovému obrazu informaci.

Ptiklady:

1.

Vyhledava¢ Google:
Dva Zaci zadaji stejnou frazi ,,nejlepsi film roku®.

74k A si difve poustél trailery hororti a kriminalek — Google mu ukaze seznam
thrillerii a horori.

74k B hledal romantické komedie — jeho vysledky jsou filmy o lasce a spoledenské.
Zaver: vysledky nejsou objektivni — jsou prizpusobené predchozi aktivite.

Socialni sité a politika:

Uzivatel, ktery ¢asto klika na piispévky jedné politické strany nebo skupiny, dostava
hlavné obsah potvrzujici jeji nazory. Jiné pohledy se ukazuji ziidka nebo viibec.
Digitalni ozvéna v praxi:

Video s faleSnymi informacemi o Gdajném ,,zakazu tradi¢nich svatkli v Evropé® se
objevi na desitkach for, skupin a stranek. Lidé ho sdileji znovu a znovu. Opakovani
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téze nepravdy vede k tomu, Ze Cast publika ji povazuje za fakt — ,,kdyz je to vSude,
musi to byt pravda®.

3. Cvi€eni — ,,Pro¢ vidime ruzné verze stejného piibéhu?“ (15-20 min)

Cil: Ukazat zakam, jak algoritmy mohou vybirat obsah a ovliviiovat vnimani téze udalosti.
Forma: skupinova prace (3—5 0sob)

Materialy pro uditele
Ptiprav 3 sady ,.fiktivnich obrazovek* (vytisky nebo slidy), které vypadaji jako:

o vysledky vyhledavace,
o feedy ze socialnich siti,
o zpravodajské stranky.

Vsechny sady se tykaji téze udalosti.
Piiklad udalosti: ,,Protest mladeZe v centru meésta“.

Kazda verze by méla vypadat jinak:

e Verze A — neutralni, fakticka
o Titulek: ,,V centru mésta prob¢hl pokojny protest studentt.*
o Foto: dav mladych lidi s transparenty, bez dramati¢nosti.
o Obsah: kratky popis faktl (datum, misto, pocet ucastnikii, divod protestu).
o Verze B —emocionalni, jednostranna
o Titulek: ,,Mladez rozzlobena na rozhodnuti ufadi — centrum ochromeno!*
o Foto: detail na kfi¢ici osoby.
o Obsah: zdlraznéni konfliktu, pouziti emocionalné zabarvenych slov.
e Verze C - jina narace / chybéjici kli¢ové informace
o Titulek: ,,Dopravni komplikace v centru mésta*
o Foto: dopravni zacpa, bez protestujicich.
o Obsah: popis komplikaci, bez zminky o diivodech protestu.

Ukoly pro skupiny

1. Analyza obsahu — porovnejte t¥i verze:

o Jaka fakta se opakuji ve vSech verzich?

o Jaké informace jsou jen v jedné verzi a v jinych chybi?

o Meni titulky nebo fotografie zptisob, jakym pfijimame tutéz zpravu?
2. Role algoritmii — zkuste odpovédét:

o Pro¢ by rizni lidé mohli vidét jiné verze téze informace?

o Jak mohly ptedchozi lajky, kliknuti nebo vyhledavani ovlivnit tyto vysledky?
3. Disledky pro prijemce — zamyslete se:
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Jak se mlize zménit nazor ¢loveéka, ktery vidi jen jednu z téchto verzi?
Muze vzniknout mylné ptesvédceni o celé situaci?

Jak ovliviiuje nedostatek piistupu k riznym zdrojim schopnost samostatné
posuzovat fakta?

Tabulka k vyplnéni Zaky

Verze informace Co chybi? Jak to muZe ovlivnit pFijemce?
A
B
C
Shrnuti

o Kazda skupina prezentuje své zavéry (2—3 min).
o Ucitel shrne:
o Algoritmy nevybiraji obsah ,,pro pravdu®, ale tak, aby uzivatel stravil vice ¢asu
online.
o Nedostatek riznorodych zdrojui vede k tomu, Ze se miizeme ocitnout v
informacni bublin€ a nepoznat Uplny obraz udalosti.

4. Diskuse — ukazuje internet pravdu, nebo jen nase preference? (8 min)

Forma: fizeny rozhovor, vyména nazori ve tfide.
Cil: uvédomit zakiim, Ze internet neni neutralni zdroj informaci — obsah je vybiran algoritmy,
které mohou formovat jejich obraz svéta.

Otazky pro Zaky:

1. Algoritmy a fakta:
o Miyslite, Ze algoritmy ndm pomahaji najit pravdivé informace, nebo spis
nabizeji to, co chceme vidét?
o Vidéli jste nékdy online dvé protichlidné informace o téZe udalosti? Jak si to
vysvétlujete?
2. Informaé¢ni bublina:
o Proc je tézké dostat se ze své ,,informacni bubliny*?
o Mize pouzivani jen jednoho portalu nebo jedné socialni aplikace zptsobit, ze
pfestaneme vnimat jiné ndzory?
3. Dusledky:
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o Jak mize nedostatek kontaktu s jinymi nazory ovlivnit nase rozhodnuti, napf.
ve volbach, spolec¢enskych diskusich ¢i pfi hodnoceni svétovych udélosti?
o Da se véfit, ze to, co nam ukazuje sit), je ,,cela pravda“ o dané situaci?
4. Zpisoby, jak rozsitit perspektivu:
o Jak mizeme sami Celit ptisobeni algoritmti a informac¢nich bublin?
o Miuze pomoci pouzivani anonymniho rezimu, ovétovani informaci ve vice
zdrojich, ¢teni portalti s riznymi ndzory nebo sledovani mezinarodnich médii?

Zavéry uditele:

e Algoritmy nehodnoti pravdivost informaci — jejich cilem je udrzet nasi pozornost a
ukézat obsah, ktery lajkujeme, klikdme nebo komentujeme.

e Tento mechanismus vede k digitalni ozvéné — slySime hlavné ndzory podobné nasim,
jiné jsou filtrovany.

e Nedostatek riznorodych zdrojii mtize zptsobit, ze nevédomky pfijimame jednostranny
obraz svéta.

e Védomé pouzivani internetu spociva v:

ovefovani vice zdrojt,

porovnavani zprav z portali s odliSnymi perspektivami,

hledani informaci ve spolehlivych, nezavislych médiich,

pouzivani fact-checkingovych nastroji a nastaveni vyhledavacti omezujicich

personalizaci vysledkd.

@)

o O

5. Shrnuti a reflexe (7 min)

Forma: individualni prace + spole¢né tvoteni tfidniho seznamu
Cil: uvédomit zaktim, Ze jejich obraz svéta na internetu je formovan algoritmy, a vytvofit
strategie pro rozsifovani informacni perspektivy.

Individualni prace — dokon¢i véty:
Kazdy zak si do seSitu nebo na papir zapisSe své odpovédi na nasledujici véty:

e Pochopil/a jsem, Ze algoritmy na internetu rozhoduji, co vidim, a ne vzdy...*

wvewr

e, Abych mél/a uplnéjsi obraz svéta, ov€fim rizné zdroje a budu se vyhybat...*
o Prekvapilo mé¢, ze...

TFidni tabule — ,,5 zptsobi, jak uniknout informaé¢ni bubliné“

vvvvv

Mohou se objevit napt.:
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Ovéfuji zpravy na riznych portalech — nevéfim jen jednomu zdroji.

Pouzivam fact-checkingové néstroje (Demagog, EUvsDisinfo, EDMO).

Ctu obsah z riiznych thli pohledu, i mezinarodnich.

Nevétim informacim, které jsou prezentovany jako jedina pravda — hleddm potvrzeni

jinde.

5. Obcas Cistim historii prohlizeni, klikdm na rGzné obsahy, aby mi algoritmy nenabizely
stale totéz.

6. Védomé si vybiram sledované profily a skupiny, pfiddvam nové zdroje a nazory.

7. Pokladam si otazky: kdo to napsal a jaky v tom muze mit zdjem?

el A

Shrnuti uditele:

e Internet neni neutralni — algoritmy vybiraji obsah, ktery udrzi nasi pozornost, ale ne
vzdy je nejspolehlivejsi nebo nejrozmanité;si.

e Informacni bublina zplisobuje, Ze snadnéji véfime jednostrannym naracim, a digitalni
ozvéna posiluje nase diivejsi presvédcenti.

e Vé&domé pouzivani sité je aktivni hledani riznych zdrojii, porovnavani informaci a
pouzivani nastroju k ovéfovani obsahu, abychom vid¢€li uplnéjsi obraz svéta.

6. Slovnicek pojmii

Pojem Definice
Soubor pravidel a instrukci pouzivanych internetovymi platformami
Internetovy (napt. Google, Facebook, YouTube), které rozhoduji, jaky obsah vidime
algoritmus ve vyhledavacich a na ¢asové ose — na zéklad€ nasi ptedchozi online
aktivity.

Proces ptizptisobovani vysledkt vyhledavani, reklam, pfispévku a videi
konkrétnimu uZzivateli na zaklad€ jeho z4jmu, kliknuti a historie
prohliZeni.

Personalizace
obsahu

vvvvvv

Informacni bublina "’ ", o N . N "
nazoriim a z4jmim, coZ omezuje kontakt s jinymi postoji a daty.

Digitalni ozvéna  Situace, kdy jsou na internetu opakované Sifeny tytéz nazory a zpravy na

(echo chamber)  rtznych mistech, zatimco odlisné pohledy jsou opomijeny nebo skryvany.
Mechanismus fungovani algoritmt, ktery skryva ¢ast informaci a ukazuje

Filtrovani obsahu jiné — obvykle takové, které zvysuji zapojeni uzivatele (kliknuti, lajky,

komentaie).

Automaticky generované navrhy obsahu (napf. ,,doporuceno pro vas®) na

Doporuceni . N . .. . L
p zékladé predchozich voleb uzivatele, coz upeviiuje jeho preference.
Z0zeni zdroji informaci jen na vybrané portaly, profily ¢i skupiny, takze

Medidlni bublina uzivatel nedosahuje k faktiim a analyzadm z jinych perspektiv.

vvvvvv

Efekt potvrzeni Ptirozena tendence Cloveka vérit informacim, které potvrzuji jeho diivejsi
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Pojem Definice

presvédceni, a ignorovat ty, které je zpochybuji.

Zamérné sifeni faleSnych, zmanipulovanych nebo neuplnych informaci
online s cilem uvést ptijemce v omyl nebo vyvolat urcité emoce.
Proces ovétovani faktl a zdroji informaci za ucelem zjisténi, zda je

Fact-checking zprava pravdiva, ¢aste¢né pravdiva nebo nepravdiva. Provadéji ho

specializované organizace a portaly.

7. Metodicky privodce pro uditele

1.

Vybér prikladi

Pouzivej neutralni, fiktivni feedy (napt. ptispévky o hudb¢, sportu, novych
technologiich) nebo mezinarodni ptiklady, aby se ptedeslo lokalnim politickym ¢i
ideologickym kontroverzim.

Muzes pripravit simulace vysledkti vyhledavani (napt. dva uzivatelé hledaji ,,zdrava
dieta” — jeden vidi veganské recepty, druhy reklamy na dopliky).

Je vhodné zavést fiktivni Gty nebo ,,scénky* ukazujici rozdily v tom, co doporucuji
algoritmy (napt. TikTok, YouTube, Google).

Vyukové materialy

Screenshoty s rozdily ve vysledcich vyhledavani nebo doporucenich na socidlnich
sitich.

Infografika ,,Jak funguje algoritmus® — jednoduché schéma ukazujici, Ze obsah je
Tabulka k cviceni — misto pro zapis, které informace se opakuji, co chybi a jak to
muze ovlivnit piijemce.

Voliteln¢: kratky vzdélavaci film (napt. z projektu EDMO nebo EUvsDisinfo) o
informacnich bublinach a digitalni ozvéné.

Moderovani skupinové prace a diskuse

Pokladej oteviené otazky, které vedou k zamyslent:
o ,,Pro¢ algoritmus ukazal prave tento obsah?*
o ,,Co bychom mohli pfehlédnout, pokud vidime jen jednu verzi informace?*
o ,,Mohou mit riizni lidé zcela jiny obraz téZe situace?*
Nehodnot” odpovédi — zaci mohou mit rizné zkuSenosti s internetem a riznou miru
povédomi o fungovani algoritmu.
Podnécuj k argumentaci, napt.: ,,Co t€ vede k nazoru, ze to omezuje pfistup k
faktim?

Bezpec¢na atmosféra
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e Zdirazni, ze kazdy uzivatel internetu je vystaven ptasobeni algoritmli — neni to chyba
uzivatele, ale vysledek fungovani digitalnich platforem.

e Vyhybej se osobnim ptikladim (,,ty vzdy vidis jen...“) — pouzive;j fiktivni situace.

e Upozorni, Ze informacni bubliny nejsou nic neobvyklého, ale je dobré je umét
rozpoznat a snazit se z nich vystoupit.

5. Mozna rozsireni hodiny

e Ttidni projekt ,,Experiment s informacni bublinou‘ — Zaci ve dvojicich nebo skupinach
vyhledavaji stejnd hesla na Googlu, YouTubu, TikToku s riznymi ucty nebo
zafizenimi a porovnavaji rozdily. Vysledky pfedstavi formou mapy nebo plakatu ve
tiide.

e Mini-debata — ,,Pomahaji algoritmy vice, nebo spise skodi pii ziskavani védomosti?* —
rozviji argumentacni dovednosti.

e Domaci ukol — Z4ci si 2-3 dny zapisuji, jaka témata jim jejich socidlni aplikace
nejcastéji nabizi, a poté porovnaji pozorovani ve tfide.

8. Védecké a vzdélavaci zdroje
Mezinarodni a unijni:

« EDMO - European Digital Media Observatory — https://edmo.eu
(zpravy o algoritmech, dezinformacich, informac¢nich bublinach, vzdélavaci néstroje)
« EUvsDisinfo — European External Action Service — https://euvsdisinfo.eu
(analyzy propagandy a dezinformaci, v€etné role algoritmi)
e UNESCO — Media and Information Literacy Curriculum for Teachers —
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971
e OECD - How algorithms shape our lives — https://www.oecd.org
(zpravy o vlivu algoritmi na spole¢nost)
e Council of Europe — Information Disorder Reports — https://www.coe.int
(vyzkumy o dezinformacich, informacnich bublinach a doporucenich online).

Polské:

o Demagog.org.pl — https://demagog.org.pl

(medidlni vzdélavani, ptirucky o algoritmech, fake news a informacnich bublinach)
o Konkret24 (TVN24) — https://konkret24.tvn24.pl

(ovérovani obsahu, ¢lanky o vlivu algoritmt na Sifeni fake news)
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o Niebezpiecznik.pl — https://niebezpiecznik.pl
(kyberneticka bezpecnost, analyza fungovani algoritmt a doporu¢ovani obsahu).

Cesko-slovenské:

e Manipulatofi.cz — https://manipulatori.cz
(analyzy, jak algoritmy pomahaji Sitit fake news)

o Demagog.cz / Demagog.sk — https://demagog.cz / https://demagog.sk
(ovefovani informaci, vzd€lavaci néstroje pro skoly)

o Infosecurity.sk — https://infosecurity.sk
(zpravy o informacnich bublinach ve stiedni Evrop¢).

N0
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